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Synergien nutzen
Werte stirken
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Weitere Informationen & Details:

www.weinviertel.at/dachmarke

Das Weinviertel bietet vielfaltige typi-
sche regionale Produkte und Angebote
mit authentischer Qualitat. Diese Pro-
dukte sind emotionale Botschafterinnen
unserer Region. Gaste und Kaufer:innen
verbinden sie mit den Weinviertler:innen
und der typischen Landschaft.

Mit der touristischen Dachmarke starken
wir die lokale und iberregionale Sicht-
barkeit des Weinviertels. Profitieren Sie
von der Présenz der Dachmarke durch
Co-Branding lhrer Produkte und Ange-
bote. Nutzen wir gemeinsam die Synergie
zwischen Qualitatsprodukten, ihrer
Herkunft und der touristischen Kommu-
nikation.

Neben dem allgemeinen Co-Branding
stellen wir das Label ,KOSTBARES
Weinviertel” fiir regionale Produkte zur
Verfligung. Auch fir die kommerzielle
Nutzung unserer Marke gibt es eine
Variante.

Auf den folgenden Seiten finden Sie die
wichtigsten Hinweise zum Einsatz sowie
Praxisbeispiele zur Verdeutlichung.

Sollten Sie Fragen zur Anwendung oder
auch zur Lizenzierung der Dachmarke fir
Markenartikel haben, kontaktieren Sie
uns gerne unter:

+43 2552 3515

info@weinviertel.at


mailto:info@weinviertel.at
https://www.weinviertel.at/dachmarke

VARIANTEN

1.

CO-BRANDING ALLGEMEIN
~Weinviertel”

2.

CO-BRANDING WEINVIERTLER PRODUKTE
»KOSTBARES Weinviertel“

3.

BRANDING MARKENARTIKEL
+Weinviertel”



CO-BRANDING WEINVIERTEL
KOSTENFREI ABER LIZENZPFLICHTIG

Diese allgemeine Form von Co-Branding
eignet sich flr Institutionen, Gemeinden,
Vereine, Initiativen, touristische Be-
triebe (wie zB Gastronomie, Beherber-
ger:innen, Ausflugsziele), Winzer:innen,
Produzent:innen, Unternehmen oder
Veranstaltungen im Weinviertel, um

den Standort- und Identitdtsbezug zum
Weinviertel hervorzuheben. Eingesetzt
Informationen, Unterlagen zur Beantragung & Down- wird der Schriftzug der Dachmarke. Er
load: www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-ent- ist in unterschiedlichen Varianten und
geltfreie-nutzung Dateiformaten verfligbar.



http://www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-entgeltfreie-nutzung
http://www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-entgeltfreie-nutzung

CO-BRANDING WEINVIERTEL
SCHRIFTZUG - FARBVARIANTEN

Weinviertel-Orange Pantone 144U Vorzugsweise sollte immer die Markenfarbe Bei der Farbwahl ist auf ausreichenden Kontrast
Orange ist die Leitfarbe des Weinviertels. CMYK 0/55/98/0 orange verwendet werden. Alternativ kann die zum Hintergrund flr gute Lesbarkeit zu achten.
Dieser warme, leuchtende Farbton ist ein RGB 240/138/3 Leitfarbe als Hintergrund mit weiBem Schriftzug  Bei unruhigen Fotos sollte das Logo auf einer
préagnantes Wiedererkennungsmerkmal. Web #f08a03 verwendet werden. orangen Flache stehen.

Originalverwendung
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CO-BRANDING - GEMEINDEN IM WEINVIERTEL
BEISPIEL




CO-BRANDING - WEINVIERTLER GASTRONOMIEBETRIEBE

BEISPIEL

Andesnnertel
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CO-BRANDING - WEINVIERTLER VEREIN
BEISPIEL



CO-BRANDING - WEINVIERTLER UNTERNEHMEN
BEISPIEL
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LIEBE WEINGEISTER-FREUNDE,

vom Freitag, 2. September bis Sonntag, 4. September findet das
traditionelle Winzerfest in Roschitz statt.

Wir 6ffnen Samstag und Sonntag Haus und Hof fiir dich. Ab 14.00 Uhr bieten wir
ehrliche Kiiche aus guten Zutaten von regionalen Bauern. Bodenstédndig, schlicht
und weinviertlerisch wird sie sein. Dazu einen aufrichtigen Schluck Wein und
heitere Gesellschaft:

Samstag ab 19.00 Uhr  Bsring Bluer Bandd
Die dsterteichische Rhythm - and - Blues - Band
mit New Yorker Charme und Wiener Schméh!

ZNGISQY €hLE | 9p 9FNSIAZUIN | Z31ydSQY Jaqnig InFurop

Platze dafiir kannst du nicht reservieren, aber nicht vergessen:
What happens in Roschitz, stays in Roschitz!

3,,'1- L,Qéﬂ(,/ P.S.: Zwei Tage sind dir zu wenig? Dann komm doch
i o schon am Freitag zum Brauchtumsabend in den Alten
E Maria, Christian & Ewald Steinbruch. Mehr dazu auf www.gruber-roeschitz.at

Coinfack Lrmmen und 7&1\;}’/,5&1»./




Weinort Falkenstein

Die Weinbaugeschichte des kleinen Weinviertler
Orts reicht bis ins Mittelalter zurtck.

Die altehrwirdige Burgruine, die Uber Falkenstein

thront, die berihmte Kellergasse, aber auch die

spektakuldren Weinberglagen ziehen immer mehr
Ausfligler in die Region.

Im groBangelegten Weinwanderpark ,Der Flug des

Falken” wird der Weinort auf sieben Wanderrouten

erlebbar. Ein eigener Weinlehrpfad I&dt auBerdem

dazu ein, mehr Uber die Weinkultur in Falkenstein
zu erfahren.

Tschechien

Falkenstein

[
Laa a. d. Thaya @ Poysdorf

@ Mistelbach

. Wien

Kontakt

BG Weingut Stadler Ges.n.b.R.
Stirzenbihel 104

A-2162 Falkenstein

T: 143 (0)2554/85417

E-Mail: info@weingut-stadler.com
www.weingut-stadler.com
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FALKENSTEIN

STADLER

Weingut - Heuriger - Zimmer
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CO-BRANDING - WEINVIERTLER PRODUZENT:INNEN

BEISPIEL

Anlesnnestel
M"“"‘“’"""\

12



CO-BRANDING - SHOP IN DER REGION
BEISPIEL
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AUSZEICHNUNG WEINVIERTLER PRODUKTE - SPEISEKARTE
BEISPIEL
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PRODUKTAUTOMAT MIT AUSSCHLIESSLICH WEINVIERTLER PRODUKTEN
BEISPIEL
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CO-BRANDING - KOSTBARES WEINVIERTEL
LIZENZ- UND KOSTENPFLICHTIG

KOSTBARES

Mit dem Label ,KOSTBARES Weinviertel”
kénnen Produkte aus der Landwirtschaft
oder fiir den téglichen Gebrauch mit ty-
pischer Weinviertler Qualitat gebrandet
werden. Es wird immer in der orangen

Informationen, Unterlagen zur Beantragung & Down- Kreisform als Zusatzkennzeichnung am/
load: www.weinviertel.at/marke-kostbares-weinviertel beim Produkt eingesetzt.



http://www.weinviertel.at/marke-kostbares-weinviertel

CO-BRANDING - WEINVIERTLER PRODUKTE
BEISPIEL
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AUSZEICHNUNG WEINVIERTLER PRODUKTE IM HANDEL
BEISPIEL
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KOMMERZIELLES BRANDING MARKENARTIKEL

Informationen, Unterlagen zur Beantragung & Down-
load: www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-kom-
merzielle-nutzung

LIZENZ- UND KOSTENPFLICHTIG

Fir das Branding von Markenartikeln
kann die Dachmarke Weinviertel kommer-
ziell genutzt werden. Am besten eignen
sich Artikel, die die positiven Werte und
den Qualitatsanspruch des Weinviertels
gut vermitteln. Visuell gelten die glei-
chen Anwendungsregeln wie beim all-
gemeinen Co-Branding. Die Verwendung
darf ausschlieBlich in Abstimmung mit
Weinviertel Tourismus erfolgen.
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http://www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-kommerzielle-nutzung
http://www.weinviertel.at/dachmarke-weinviertel-kommerzielle-nutzung

KOMMERZIELLES BRANDING WERBEARTIKEL /f GIVE-AWAY
BEISPIEL
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KOMMERZIELLES BRANDING WERBEARTIKEL /f GIVE-AWAY
BEISPIEL
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